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DE LA TEORIA A LA PRACTICA PROFESIONAL

Somos cocreadores y demandantes de relatos en un contexto donde el storytelling
adquiere una nueva dimensién social. Un fendmeno que no ha pasado inadvertido
para las marcas: las campanas publicitarias cuentan historias sobre personas y no
se centran en sus productos o servicios.

Este libro tiene el objetivo de explicar los procesos creativos esenciales para
redactar relatos de marca: estructuras, caracteristicas y condiciones que los
convierten en historias creibles, eficaces y generadoras de vinculos emocionales
con los consumidores. Todo ello, mediante la combinacion de diferentes métodos
profesionales que van desde el proceso estratégico hasta la ideacién audiovisual.

Con este libro aprenderas sobre:

V storytelling de marca; ¥ relatos; ¥ storydoing;  creatividad publicitaria;
 direccién de arte; ¥ consumer insight; «f transmedia; o/ branded content;
V advertainment; / briefing creativo; ¥ planner; / concepto creativo;

V microrrelatos; ¥ crossmedia; / branding emocional; ¢/ redactor publicitario
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Prélogo de Andreu Barrabino

«¢Te suena haber leido algo sobre los

siete puntos para darle valor a tu marca?

¢Te hablaron de los diez pasos para crear

un storytelling o las seis reglas de oro para
enamorar a los consumidores? Huye

de todas esas generalidades banales y vacias,
pues si algo que somete a las mentes creativas
y limita a aquellos que se arriesgan a pensar
diferente, son los métodos rigidos

y los mandamientos de guris que nunca

se enfrentaron a una campaﬁa.»

Alfonso Freire Sanchez
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